MEDLEMSVARVNING

Vilket trakigt ord och vilkken spannande utmaning. Under ett flertal ar har Svenska
Brukshundklubben tappat medlemmar. Medlemmarna, det ar ju vi alla i Sveriges
brukshundklubbar tillsammans. Det &r ocksa medlemsantalet, som &r underlag for hur stora
resurser som SBK Centralt kan lagga pa oss klubbar.

Minskat medlemsantal = minskade resurser.

SBKs Stockholmsdistrikt

Medlemsutvecklingen i Stockholmsdistriktet har under nagra ar visat en nedatgaende trend.
Det finns sékert manga orsaker till det och distriktsstyrelsen beslot att satsa pa en
medlemskampanj. Nagra miljoner till tv-reklam mm lar vi aldrig f& disponera, sa darfor far vi
gora sa gott vi kan.

Var ska vi borja?
Det finns tre huvudgrupper av hundagare som vi behéver satsa pa for att 6ka
medlemsantalet.

¢ Nyblivna hundégare (som inte varit medlemmar tidigare).
e De som har gatt/gar grundkurser.
e Tidigare medlemmar.

SBKs Stockholmsdistrikt tog fasta pa malgruppen; nyblivna hundagare i distriktet, eftersom
denna grupp bedoms som lattast att paverka. Har finns manga positiva ny-hundsagare. Det
ar vasentligt att dessa blir uppmarksammade pa hur viktigt det ar att utbilda sin valp.
Dessutom att gora det pa en brukshundklubb, som erbjuder s& mycket mer &n bara kurser.
Manga nyblivna hundéagare har dalig kunskap om brukshundklubben. Det finns ocksa
fortfarande en hel del fordomar om vad man gor pa en brukshundklubb. Har maste klubbarna
sjalva ta val hand om de nya medlemmarna och visa var breda verksamhet och att alla
hundagare och hundar ar valkomna. Naturligtvis maste man ta hand om de befintliga ocksa.

Bland vara konkurrenter ar privata aktorer, som ofta annonserar i lokaltidningarna och dar
kan valpagarna latt hitta en kurs. Atminstone forekommer det i Stockholmsomrédet.
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Vad gjorde vi? Vykort!

Malgruppen var saledes nya hundagare. Vi producerade ett vykort med text som anpassats
till valpagare. Det inneholl ocksa lite information om vad det innebéar att vara medlem i en
brukshundklubb. Vi ar val medvetna om att manga klubbar har problem med att fa tillrackligt
med instruktorer. Men antalet nya hundagare i respektive klubbs upptagningsomrade var inte
stort och det viktiga &r att fa en bra kontakt med dem och visa att vi finns och vad vi gor.

Infér hdstterminen 2010 skickades 1285 vykort ut till dessa. Ytterligare ett utskick till 846 nya
hundagare gjordes i januari 2011. Adresserna bestalldes fran Jordbruksverket.

Budskapet i texten var detsamma som Stockholmsdistriktets vision: Brukshundklubben —
hundagarens sjalvklara val.

Vykortet har en bild av en rottweilervalp som sager: Jag vill ga pa kurs och bli en lydig hund.
Pa baksidan ar en text som beskriver vikten av att utbilda sin hund och fordelarna med att
vara medlem i en brukshundklubb. P& kortet ar hanvisningar till distriktets webbsida,
http://sbkdistr.se, dér det finns uppgifter om distriktets 13 lokalklubbar under en egen flik
"Vara lokala brukshundklubbar”. Déar beskrivs vilken verksamhet som ar lokalklubbarnas, var
de finns geografiskt och med lankar till deras webbsidor.

Avsikten med texten pa vykortet var inte bara att locka hundagarna till att ga pa kurs, utan
aven att forsoka sla hal pa fordomarna och informera om brukshundklubbarnas verksamhet.

Nagon utvardering har inte gjorts. Detta var ett forsta forsok att stodja lokalklubbarna. Nasta
steg kan vara att mottagaren/valpagare far en liten bonus om de hanvisar till vykortet vid
kursanmalan. Men da maste naturligtvis detta vara forberett och namnas pa kortet och
dessutom dverenskommet med klubbarna. Klubbarna kan da registrera hur manga nya som
tillkommit eller horts av genom paverkan av kortet. Idén kom efter den forsta tryckningen.

Det trycktes ocksa upp sma bildekaler. Dekalerna anvéandes aven till omslag pa
anteckningsbdcker som delades ut.

Om andra distrikt vill anvanda dessa vykort, kan de enkelt andras till respektive distrikt. De
gar ocksa att anpassa till en klubb. Priset beror pa upplaga och hur omfattande andringar det
ar. Ta kontakt med Stockholmsdistriktets PR/Info-ansvariga, Gunilla Bergendal,
webbmaster@sbkdistr.se som ocksa garna skickar ett vykort till er.

2011-01-25/Gunilla Bergendal, PR-Info ansvarig och webbmaster SBKs Stockholmsdistrikt.
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